alfte des Himmels

Frauen stellen andere Fragen —

auch in Sachen Geldanlagen

Das chinesische Sprichwort von der
»Hélfte des Himmels«, die Frauen zustehe,
ist seit den 1960erJahren zum Symbol

far Gleichberechtigung und Emanzipation
geworden. Anlegen mit Perspektive ist
mittlerweile explizit auch Frauensache.

rauen sind risikoscheu, sagen die einen. Frauen

sind risikofreudiger als Manner, meinen andere.

Die Wahrheit liegt wohl dazwischen. Eins schaint
aber klar: Frauen kiimmern sich verstérkt selbst und aktiv
um Geldanlagen. Denn sie sind nétig und kénnen helfen,
niedrigere Verdienste, Ausfallzeiten und das héhere
Durchschnittsalter zu kompensieren.

Frauen handeln bei Anlagen risikobewusst, so Berate-
rin Ute Vof: »Frauen riskieren nicht Haus und Hof, fiir sie
kommen weder Optionsscheine noch Futures infrage.«
Das ziehe sich quer durch alle Frauentypen.
VoR ist Chefin der Beratung Frau&Vermdogen,
drei Viertel ihrer Kunden sind weiblich. »Man-
ner hingegen zocken eher«, sagt sie. Frauen
legten nicht grundsatzlich anders an als Man-
ner, erfuhr jedoch Constanze Hintze, Geschéftsfiihrerin
der Vermogensberatung Svea Kuschel + Kolleginnen.
»Was ich aber bei Frauen viel éfter hore, ist der Wunsch
nach nachhaltigen Geldanlagen«, sagte sie einmal dem

Frauen
entscheiden oft
defensiver

Handelsblatt. Frauen wollten Erspartes oder Ererbtes nicht
in ethisch zweifelhafte Produkte stecken, berichten auch
andere Berater.

Mit kritischem Blick | Mehr noch: Alle Finanzprodukte
sollten Nachhaltigkeitsaspekte beachten, meinen gut
zwei Drittel der Frauen. Die Rate liegt viel héher als bei
Ménnern. Dies ergab unléngst eine reprasentative
Umfrage der Verbraucherzentrale Nordrhein-Westfalen.
Mehr als die Halfte aller Befragten kennt solche Anlagen.
Fast jeder Vierte hat sie schon einmal genutzt. Vor allem
gut ausgebildete junge Menschen und Besserverdie-
nende sind interessiert — und eben Frauen. Sie stellen
ihren Beratern auch andere Fragen, wie zu héren ist.
Ménner erkundigen sich vorrangig nach Rendite und
Risiko. Frauen wollen wissen: »Worin unterscheidet sich
ein nachhaltiges Produkt von anderen?« und »Hat es eine
Wirkung?« Sie nehmen Nachhaltigkeit verstirkt in den
Blick wie beim taglichen Finkauf. Die Vielfalt der Finanz-
produkte ist groR. Teils haben sie direkte Wirkung wie
Mikrofinanzierung oder »grine« Anleihen.
Teils ist nur eine indirekte erwartbar. Hier
zahlt mehr das gute Gefhl, ethisch zu inves-
tieren. Anlegerinnen und Anleger konnen
selbst entscheiden, welche sozialen und dko-
logischen Aspekte ihnen wichtig sind. Die Anlageoptio-
nen reichen von riskanten Beteiligungen als Beimischung
tber Publikumsfonds mit verschiedenen Risikoprofilen
bis zu festverzinslichem Sparen. Beide Geschlechter
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bendtigten aber mehr Informationen zu sicheren Produk-
ten, so die Verbraucherzentrale.

Schlagen sich die andere Lebensrealitat von Frauen
und ein womdglich anderes Anlageverhalten in den Ren-
diten nieder? Laut Bankstudien liegt mal das eine
Geschlecht, mal das andere vorne. Die

Finanzberaterinnen stellen keine Ren- Charakter
diteunterschiede fest. VoR betont, es  punktet vor
komme auf die Personen an, es gebe Geschlecht

auch vorsichtige Manner. Heide Hartel-

Herrmann, Chefin des Frauenfinanzdienstes in Kéin,
sagt: »Entscheidend ist das persénliche Anliegen: Man-
ner, denen die Altersversorgung wichtig ist, wahlen
éhnliche Produkte wie Frauen mit demselben Motiv —
also sind auch die Renditen &hnlich.« @ she

KOMMENTAR Susanne Bergius |

Fachjournalistin flr
nachhaltige Geldanlagen

Beraterinnen an den Start | Je hiufiger Frau-
en Uber eigenes Geld verfigen, desto mehr
befassen sie sich mit Anlagefragen. Doch sie
stoien zu 80 Prozent auf ménnliche Berater.
Einige Banken wollen das dndern. Auch weil
sich inzwischen viele Méanner lieber von Frau-
en beraten lassen wollen. Gemischte Teams
seien in der Beratung erfolgreicher, heif3t es.
Zudem berieten Frauen stérker auf Augen-
hoéhe. Nicht grundséatzlich besser, aber sie
kénnen die individuelle Lage einer Anlegerin
stérker nachempfinden und gehen mehr auf
sie ein, statt sie mit Fachvokabeln zu verschre-
cken. Das UN-Magazin Investment News
widmete 2015 mehrere Beitrdge der Frage,
wie Berater und Vermdgensverwalter bes-
ser an das Vermdgen von Frauen herankom-
men konnten. Fazit: indem sie stirker auf die
Bedlrfnisse und Vorlieben der Ladys einge-
hen. Ein Beispiel: Fir die Altersvorsorge sind
Versicherungen oder kapitalbildende Produkte
relevant, manche beachten nachhaltige Krite-
rien. Das ist wesentlich mehr Frauen (62 Pro-
zent) als Ménnern bekannt. Aber nur gut die
Halfte der Frauen weil um ethische, soziale
und 6kologische Aktien-, Renten- und Misch-
fonds. Hier ist die Beratung gefordert, mehr
und besser zu informieren. Denn Anlegerin-
nen wollen ethisch und nachhaltig investieren.
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Frauen starken.
Mit lhrer Geldanlage.

Oikocredit investiert [hr Geld dort, wo es etwas hewegt:
Etwa in die Mikrofinanzorganisation Concreses in
Mexiko, die Kredite an Kleinbduerinnen wie Rosalia Alicia
Sanchez Valecia vergibt. Damit fardern Sie Entwicklung.

Geld anlegen. S?OIKO

Etwas bewegen. | |
WWW.OikOCFBdit.de in Menéchen investiéren

i Klaselinha Yoo
Las iNatu e iepen

Sie haben sich fir eine nachhaltige Lebensweise entschieden?
Dann gehort zu Okostrom, biologischer Landwirtschaft oder
Carsharing eine ékolggische Krankenkasse: die BKK advita.
Informieren Sie sich.

MACHHALTIG
GESUND




